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SAME ITALY, GSA di Meridiana e Eurofly, a un
mese dal lancio del nuovo Web Trade System
(WTS) a Commissione Flessibile, fa segnare
ottimi risultati e registra in aprile un aumento
del 18 per cento del fatturato rispetto allo stes-
so periodo del 2008. Si tratta di un meccani-
smo semplice che permette alle agenzie di
viaggi di applicare uno sconto ai propri clien-
ti: si sceglie il prodotto, si verificano gli opera-
tivi, si determina il valore della commissione
che si vuole applicare per la vendita e, auto-
maticamente, WTS aggiorna la tariffa. Vi sono
già 7.300 agenzie in tutta Italia che hanno
adottato il sistema WTS, la cui percentuale di
penetrazione del sistema in alcune regioni ita-
liane è rilevante: il 92 per cento delle agenzie
in Sicilia e in Sardegna utilizzano WTS, il 79
per cento in Emilia Romagna e Trentino Alto
Adige, il 76 per cento in Toscana e il 70 per
cento in Campania, il 50 per cento in Lombar-
dia e Piemonte e il 40 per cento nel Lazio.
Complessivamente, a livello nazionale, il 61
per cento delle agenzie di viaggi italiane ha
scelto di utilizzare WTS per la vendita di voli
Meridiana-Eurofly. Questi numeri sottolineano
anche la capillarità di Same Italy in tutta la Pe-
nisola ed il presidio su tutte le aree di mercato
nazionali attraverso la propria forza vendite
strategicamente dislocata sul territorio: tre key
account che seguono i network e le grandi
agenzie di viaggi a livello nazionale, 13 sa-
les executive che operano su Lombardia, Vene-
to, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna, Ligu-
ria, Toscana, Marche, Campania, Calabria,
Sicilia e Sardegna. Altro segnale positivo è
che il crescente numero di clienti richiederà a
breve l’inserimento di nuove risorse per seguire
quelle regioni in cui il network si sta amplian-
do in maniera esponenziale come Lombardia,
Lazio e Sardegna.

Same Italy fa centro 
con il nuovo 

web trade system

FESTA DI ANNIVERSARIO PER THAI

Airways che celebra i 35 anni di
attività in Italia.
Oltre un trentennio di attività nel
nostro Paese che ha portato il
vettore di bandiera thailandese
ad essere unanimemente ricono-
sciuto come espressione in volo
della thainess, l’inconfondibile
carattere thailandese che fa del-
l’accoglienza e dell’ospitalità uno
dei plus più ricercati.
“Un traguardo scandito dagli in-
numerevoli successi che ci han-
no portato a consolidare il nostro
posizionamento sul mercato ita-
liano – dichiara Wit Kitchathorn,
General Manager Thai Airways
Italia – Grazie a investimenti co-
stanti  vantiamo collegamenti
giornalieri  e turnaround che ci
contraddistinguono nel panora-
ma del trasporto aereo dall’Italia
verso la Thailandia”. 
“Ringraziamo i passeggeri italiani
– prosegue ancora Kitchathorn –
che nel corso degli anni conti-
nuano ad accordarci la loro pre-
ferenza apprezzando l’altissimo
valore della nostra offerta, da
sempre tratto distintivo su cui
Thai Airways ha puntato per
competere a livello internaziona-

le”. La Compagnia
dell’Orchidea si è
affermata negli anni
come uno dei prin-
cipali vettori su
scala mondiale,
strategicamente
orientato a servire il
maggior numero di
regioni in Asia ga-
rantendo al con-
tempo standard
elevatissimi di ser-
vizio. Leader indi-
scussa nella pro-
mozione del turi-
smo in Thailandia,
Thai Airways ha
ampliato a ritmo
sostenuto il proprio
network di destina-
zioni chiave sia per
il mercato business sia per quel-
lo leisure, inaugurando in prima
assoluta rotte come Bali e Ka-
thmandu, e svolgendo un ruolo
di primo piano nel favorire gli
scambi tra l’Asia e il Subconti-
nente Indiano grazie anche al
proprio posizionamento strategi-
co sull’hub di Bangkok.
“In un comparto in continua rapi-
dissima evoluzione come quello

dell’industria aerea – prosegue
Wit Kitchathorn – abbiamo rac-
colto la sfida del mercato inve-
stendo nel costante potenzia-
mento delle nostre tecnologie e
della nostra flotta, che conta at-
tualmente 85 aeromobili e copre
oltre 70 destinazioni in 34 Paesi.
Una politica pluripremiata nel
corso degli anni con i più affer-
mati riconoscimenti del settore”.

La Compagnia dell’Orchidea ha consolidato negli anni il posizionamento sul mercato italiano
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Wit Kitchathorn

Il Consiglio di Amministrazione di Meridiana S.p.A. ha approvato il
progetto di bilancio dell’esercizio chiuso al 31 dicembre 2008, che
sarà sottoposto all’approvazione dell’Assemblea degli Azionisti, con-
vocata ad Olbia presso la Sede Meridiana per il giorno 29 giugno
2009 in prima convocazione e per il giorno 6 luglio 2009 in se-
conda convocazione. Nella stessa seduta è stato approvato il docu-
mento di preconsuntivo 2009. Per Meridiana S.p.A., che svolge
funzioni di holding e di società operativa, l’esercizio 2008 si è chiu-
so con una perdita netta di 23,9 milioni di euro e con un risultato
positivo netto di 1,1 milioni di euro nel 2007. L’approvazione del
preconsuntivo 2009 consente di inquadrare questo risultato in una
critica congiuntura economica, che dovrebbe circoscrivere nel bien-
nio 2008-2009 la fase negativa e consentire un turn over grazie ai
progetti di efficientamento avviati, al rinnovo dei contratti di lavoro e
all’andamento del prezzo del jet fuel. 

IN BREVE

Meridiana, bilancio approvato
E’ partito il 18 maggio e du-
rerà sei settimane, il concor-
so Star Alliance dedicato
agli agenti di viaggio Iata.
Obiettivo dell’azione è quel-
lo di promuovere l’ampia of-
ferta tariffaria di biglietteria
giro del mondo, Circle Fare
ed Airpass di Star Alliance.
In palio ogni settimana un
buono acquis to Media
World del valore di 500 eu-
ro. “Star Al l iance of f re
un’ampia scelta di opzioni
tariffarie per viaggi che pos-

sono essere intrapresi utiliz-
zando le 21 compagnie
che fanno parte dell’allean-
za - spiega Luca Graf, Presi-
dente del Comitato di Dire-
zione di Star Alliance in Ita-
lia - Che si tratti di tariffe gi-
ro del mondo, o di soluzioni
di viaggio che toccano con-
tinenti specifici, quali ad
esempio quelle offerte con
le Star Alliance Circle Fare
ed Airpass, Star Alliance
garantisce al viaggiatore la
più ampia scelta di destina-

zioni servite di qualsiasi al-
tra alleanza”. Per partecipa-
re all’assegnazione dei pre-
mi in palio dopo la vendita
di ogni biglietto per prodotti
tariffari Star Alliance, sarà
necessario collegarsi al sito
e compilare l’apposito for-
mulario. Al termine del con-
corso verrà estratto un vinci-
tore per ciascuna delle setti-
mane del concorso. Ciascu-
no dei sei vincitori si aggiu-
dicherà uno dei premi in pa-
lio, consistente in buoni ac-
quisto Media World del va-
lore di 500 euro. 

Concorso Star Alliance per adv
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