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Il nuovo orario estivo di Turkish Airlines vede |'incremento degli voli da/verso il centro nord

Piu collegamenti
da Istanbul per I’'Italia

TURKISH AIRLINES presenta il
proprio orario estivo, che vede
un aumento dei voli dall’ltalia
per Istanbul. Alfredo Scimone,
marketing manager ltalia della
Compagnia, illustra il nuovo
piano voli: “E’ con molto piace-
re che elenco questiincremen-
to di collegamenti in vigore dal-
la fine di marzo — dichiara Sci-
mone — In particolare, parliamo
di tre voli al giorno da Milano
Malpensa, due da Roma Fiu-
micino ed uno da Venezia, tutti
in direzione Istanbul, nostro
hub da cui partono due opera-
tivi giornalieri per la Cina, 'uno
per Shangai e l'altro per Pechi-
no, nonché una serie di voli,
parte di un network che colle-
ga 150 destinazioni nel mon-
do. Rimanendo in Oriente, da
Istanbul — continua Sciamone -
garantiamo comode connec-
tion per Hong Kong, Singapo-
re, Bangkok, Tokyo, Osaka,
Seul, Bombay, Delhi, senza di-
menticare il Medio Oriente, le
Repubbliche dell’ex blocco so-
vietico e citta dell’Africa come
Cape Town, Johannesburg ed
Addis Abeba”. Il mercato italia-
no sta dando una grande ri-
sposta a Turkish Airlines, in

Alfredo

Scimone

ascesa per il miglioramento del
proprio prodotto ed accreditata
come Compagnia 4 stelle dal-
l'organizzazione internazionale
Skytrax. Intanto prosegue il rin-
novamento della flotta, che ve-
de l'ingresso di nuovi Boeing
777 in aggiunta ai Boeing 737
ed agli Airbus 340 e 330 in do-
tazione del vettore. “Mission
della Turkish Airlines — sottoli-
nea Scimone — & quella di far
volare i propri passeggeri con il
massimo del comfort su tutto il
proprio network. Prevediamo
anche per questa bella stagio-
ne grossi flussi dal mercato ita-
liano su Bodrum, Dalaman,

Antalya ed
in generale
su tutta la
costa Tur-
chese. Tali
prospettive
ci portano a
ringraziare il
grande la-
voro che
importanti
canali di di-
stribuzione
come le
agenzie di
viaggi ci ac-
cordano, senza dimenticare la
grande collaborazione con im-
portanti tour operator che pro-
pongono la destinazione Tur-
chia”. Portata a termine la pri-
ma parte della nuova campa-
gna pubblicitaria, si pensa alla
seconda fase: “Se nel primo
step ad essere coinvolta ¢ sta-
ta soprattutto I'editoria — spie-
ga Scimone — in questo sara
piu multicanale, coinvolgendo
anche altri media come televi-
sione, radio ed Internet”. Testi-
monial d’eccezione & una star
di tutto rispetto come Kevin
Costner.
valentina maresca

In attesa di sei A380 a partire dal 2010

Malaysia Airlines,
utili per 50 milioni

UNA COMPAGNIA SOLIDA € con
tanti progetti per il futuro, an-
che se la congiuntura porta
piuttosto a consoliare i risultati
raggiunti. E’ quanto emerge
dall'incontro con Cinzia Fab-
bris, sales & marketing mana-
ger ltalia, Grecia e Malta di
Malaysia Airlines. “ll nostro
network & maggiormente svi-
luppato nel Far East, dato che
abbiamo come hub Kuala
Lumpur — dice Fabbris — In
questo senso va I'apertura
della rotta Giakarta-Macao.
Vorremmo proseguire in tale
direzione, anche se il delicato periodo attuale ci porta a consolidare i
risultati di un anno come il 2008, in cui abbiamo chiuso con un utile
pari allequivalente di circa 50 milioni di euro”. | collegamenti da Ro-
ma a Kuala Lumpur sono assicurati da Boeing 777-200 di 278 posti,
suddivisi in 245 in Economy e 33 in Business Class. La flotta della
Compagnia conta un centinaio di aeromobili divisi tra Boeing ed Air-
bus. “Dal 2010 —annuncia Fabbris — aspettiamo sei A380. Contiamo
una media di 40.000 passeggeri al giorno su tutto il nostro network e
registriamo con piacere un aumento progressivo del traffico italiano
su Kuala Lumpur, giunto 'anno scorso a quota 39.000 unita”. Gli ita-
liani possono anche contare, sui voli in partenza da Roma per Kuala
Lumpur, su 4-5 film a bordo in lingua italiana, cosi come pure in italia-
no sono gli annunci. “Se bisogna attendere piu di otto ore per la coin-
cidenza in direzione Australia — puntualizza Fabbris —la Compagnia
offre un hotel day use a Kuala Lumpur. Molti sono poi i connazionali
che partono da Amsterdam o Londra solo per fruire della First Class,
assente sugli aeromobili in partenza dalle altre citta europee”.
va.ma.

Cingia
Fabbris

Con il collegamento giornaliero passano a 51 le destinazioni servite

Con la rotta su Melbourne
Etihad conferma Milano

NEL 2009 MALPENSA SARA ANCORA il
Eumo di riferimento italiano di Efi-
ad, la compagnia di bandiera di
Abu Dhabi, che ha appena appe-
na aumentato la presenza nell'aero-
orfo milanese portando da 3 a 5
e frequenze per Abu Dhabi. “Llia-
lia rappresenta il nostro quinto mer-
cato a livello mondiale — commenta
il managing director dell'ltalia Mar-
co Malato —; contiamo di arrivare
un volo giornaliero e ci stiamo infe-
ressando anche ad altri scali. Per
ora non pensiamo di entrare in al-
cuna alleanza, ma ci limitiamo ad
accordi strategici, come quello di
codeshare con Qantas per i voli
sull’Australia e su Auckland in Nuo-
va Zelanda. Abbiamo strefto con-
frafti di interline con Lufthansa per le
rotte domestiche.” In Australia, do-
po Sydney e Brisbane, il veftore ha
aperto un nuovo collegamento gior
naliero su Melbourne che porta a
51 il numero delle destinazioni ser-
vite e a 22 i collegamenti settima-
nali tra Abu Dhabi e |'Australia, con
12 per Sidney e 3 a Bismane. la
nuova rofta sard coperta da Airbus
A340-600 per il trasporto di 286
passeggeri: 12 in prima classe, 32
in business e 244 in economy.
“Finora non abbiamo registrato cali
in nessuna delle tre classi — conti-
nua Malafo — e manteniamo un lo-

ad factor dell’'80%. In ltalia il traffi-

Marco Malato

co & rappresentato per il 40% da
business travel, il 10-15% da etnico
e il restante da leasure, con il 40%
diretto ad Abu Dhabi e il 60% in
viaggio sulla connettivita, sopratiut-
to Bangkok, India, Singapore, Kua-
la Lumpur e Muscat per viaggiatori
business e turisti in vacanza, e il Po-
kistan per I'etnico. In occasione dei
Campionati Mondiali di Calcio cre-
diamo di poter incrementare i pas-
seggeri sul Sud Africa”.

Nel corso del 2009 dovrebbe es-
sere pronto il sito in italiano: finora
il 90% delle vendite avviene attra-
verso le agenzie e solo il 10% per
via diretta o sul web.

giulia gorgazzi
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Il software gestionale pit completo per Tour Operator ed Agenzie
di Viaggi da piu di 20 anni sul mercato garantendo sempre
piu affidabilita e piu competenza.
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